
2022年度中国国际贸易促进委员会广州市委员会

部门重点项目绩效评价报告

一、基本情况

（一）项目实施情况

为帮扶广州企业开拓国内外市场，发挥中我会代言广州工商，搭

建贸易平台的职能作用，积极利用独有的行业资源和全国各地的贸促

机构资源，为企业搭建良好的贸易投资促进平台。我会组织企业参加

“广州名品·世界巡展”及“广州名品·全国行”系列活动，帮助企

业开拓多元化的市场，并给企业提供一个与国内外同行交流学习的机

会，从而提高自身的竞争实力，推动企业贸易高质量发展。

2022 年因国内出现新一轮疫情，多地相继暂停举办大型展览活

动，考虑到国内办展环境复杂多变，同时顺应会展业发展趋势和企业

实际需求，创新广州名品巡展办展方式，支持代参展和线上展等新业

态新模式，以线上线下相结合的方式重启“广州名品·世界巡展”，

我会组织广州企业参加第二十四届中国纺织品服装贸易展览会（巴

黎）暨巴黎国际服装服饰采购展、2022云上·亚洲商业与休闲娱乐博

览会、2022国际时尚箱包数字云展RCEP专场、2022印尼国际消费类

电子及家用电器博览会等4个展会项目。同时，为助力广州市进一步

融入“双循环”新发展格局，提升我市名优产品竞争力，落实会党组

会议讨论通过的《关于公布广州市贸促会2022年度“广州名品·全



国行”展会重点扶持计划的通知》的工作计划，以线下和代参展形式

开展“广州名品·全国行”项目，组织广州企业参加2022东莞国际

芯片及半导体产业博览会、2022年第八届成都国际汽车零配件及售后

服务展览会和2022中国（厦门）国际跨境电商展览会等3个展会项

目。

综上，2022年“广州名品·世界巡展”及“广州名品·全国行”

项目共举办了7场专业展会，参展企业共93家。其中，线上展出场

次61场，参展企业61家；线下展出面积540平方米，参展企业32

家。

（二）财政支出情况

该项目2022年年初预算批复180万元，年度预算141.86万元，

实际支出138.2万元，预算执行率97.42% 。资金主要用于直接向展

会主办方或授权机构采购展位。

（三）项目管理情况

为规范该项目管理，我会专门制定了《广州名品世界巡展及广州

名品全国行项目经费管理办法(试行)》对项目进行管理。年度终了，

组织系统外专家对年内项目的开展情况进行全面验收，并出具报告。

项目资金预算调整原因，主要原因为受疫情影响，原定国内展会大幅

变动，故而项目随之调整。年初制定的工作方案经报批后对外公开，

因当时内外部参展环境限制，7个项目皆为内展，分别为：2022中国

国际服装服饰博览会（CHIC2022上海服装展）、2022亚洲数字展览



展示博览会、2022东莞国际芯片及半导体产业博览会、2022成都国

际汽车零配件及售后服务展览会、2022中国（厦门）跨境电商展览会、

深圳国际珠宝展、2022中国（黑龙江）国际绿色食品产业博览会。后

结合境内外疫情防控的最新政策指引，调整为第二十四届中国纺织品

服装贸易展览会（巴黎）暨巴黎国际服装服饰采购展、2022云上·亚

洲商业与休闲娱乐博览会、2022国际时尚箱包数字云展RCEP专场、

2022印尼消费类电子及家用电器博览会、2022成都国际汽车零配件

及售后服务展览会、2022 东莞国际芯片及半导体产业博览会、2022

中国（厦门）国际跨境电商展览会。

（四）项目绩效管理情况

预期总目标：帮扶企业开拓国内市场，发挥市贸促会为企业牵线

搭桥的职能作用，积极利用贸促会的行业资源和全国各地的贸促机构

资源，为企业搭建良好的贸易投资促进平台。通过组织企业赴境外举

办“广州名品”活动，帮助企业开拓多元化的市场，并给企业提供一

个与国际同行交流学习的机会，从而提高自身的竞争实力，推动外贸

高质量发展。

目标实际完成情况：开拓国际市场方面，组织61家广州企业参

加了第二十四届中国纺织品服装贸易展览会（巴黎）暨巴黎国际服装

服饰采购展、2022云上·亚洲商业与休闲娱乐博览会、2022国际时

尚箱包数字云展RCEP专场等三场专业展会，组织7家企业参加2022

印尼国际消费类电子及家用电器博览会；开拓国内市场方面，组织25



家穗企参加“广州名品·全国行”，集中亮相2022东莞国际芯片及

半导体产业博览会、2022年第八届成都国际汽车零配件及售后服务展

览会和2022中国（厦门）国际跨境电商展览会等3个专业展会，参

展总面积达441平方米。

二、综合评价分析

1.创新重启“广州名品世界巡展”，构建数字化出海新模式

我会认真落实国务院办公厅《关于推动外贸保稳提质的意见》以

及市委市政府有关稳外贸工作要求，助力穗企借助出海参展新模式提

升自身国际化经营水平和能力。

（1）制度创新，把握数字机遇

通过修订完善《广州名品世界巡展及广州名品全国行项目经费管

理办法（试行）》，将“代参展”“云会展”纳入支持范围，从制度上创

新重启“广州名品·世界巡展”系列活动。2022年前三季度，成功组

织21家中小微企业以“境内线上对口谈、境外线下商品展”的“代参

展”方式组团参加境外实体展会——第二十四届中国纺织品服装贸易

展览会（巴黎）暨巴黎国际服装服饰采购展，带领40家企业通过云

上展厅、虚拟展台等“线上线下”相结合的方式参加线上2022云上·亚
洲商业与休闲娱乐博览会、2022国际时尚箱包数字云展RCEP专场

展览。据展后调查统计，上述三个展会意向成交金额达600万美元，

企业满意度超95%。2022年第四季度，我会发动了27家穗企参加

中国贸促会组织的“2022年中国—中东及北非国际数字贸易展”，组

织了7家穗企继续以“代参展”形式参与广州名品·世界巡展（印尼站）



暨2022印尼国际消费类电子及家用电器博览会，抢抓贸易数字化新

红利。

（2）技术加持，优化精准对接

采用大数据等技术智能对接供采，便利企业成交。以全球超过4
亿条专业采购商数据为支撑，境内参展商与专业采购商通过大数据自

动匹配实现供需双方精准对接。运用增强现实（AR）、虚拟现实（VR）
等先进技术优化云上展厅，以“境内线上对口谈、境外线下商品展”方
式参展，促进企业用好线上渠道扩大贸易成交。运用云上展厅、虚拟

展台实现“沉浸式”观展体验。通过免费为参展企业打造数字化展示

厅，突破传统展会面临的地域局限和时间局限，足不出户实现链接全

球。

（3）稳旧拓新，开拓多元市场

发挥贸促会、商协会、企业协同效应，展前组织150余家企业

开展了《RCEP自贸区协定助力开拓多元化市场》专题培训，增强参

展企业利用RCEP开拓国际市场的意识，指导企业用足用好RCEP
关税优惠和减免措施。展览项目既覆盖了欧洲等传统市场，帮助企业

稳住老客户，又有效开拓了南美、RCEP地区等新兴市场，解决了企

业拓市场的需求。

2.巩固提升“广州名品·全国行”，抢抓国内大循环新机遇

为畅通国内大循环，我会于2022年年初发布《关于公布广州市

贸促会2022年度“广州名品·全国行”展会重点扶持计划的通知》，

甄选与我市优势产业相契合的有关品牌专业展览，以“广州名品·全国



行”形式带领穗企组团参展。2022年，我会共组织25家穗企参加

2022东莞国际芯片及半导体产业博览会、2022成都国际汽车零配

件及售后服务展览会以及2022 中国（厦门）国际跨境电商展览会，

总参展面积达441平方米。通过执行以上“广州名品·全国行”项目，

带领广州企业在疫情防控常态化阶段，以国内参展带动产品创新与品

牌推广，不断拓展国内大市场。

三、存在的主要问题

因疫情防控阶段性要求的动态调整，导致国内展览项目频繁变

动，进而使得我会最终实施项目所覆盖行业主题、地域市场均存在一

定变化；年初按编制意见未填报绩效指标信息。

四、下一步改进措施

加强经费统筹，继续执行好广州名品系列活动。一是优选一批符

合广州产业升级转型发展方向的展览项目，创新合规实施“广州名

品·世界巡展”的“代参展”新模式，重启线下“广州名品世界巡展”，
带领广州企业出国参展，让广州名品走向世界；二是甄选国内优质展

会，适时开展“广州名品·全国行”，抢抓国内大循环新机遇。
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